Приложение 1

к распоряжению 

Администрации города 

от ___________№_____

Положение об общественном совете по рекламе

1. Общие положения

1.1. Общественный совет по рекламе (далее – совет по рекламе) создан на основании ст.28 Федерального закона от 18.07.1995  № 108-ФЗ «О рекламе», в целях развития системы общественного саморегулирования рекламной деятельности и содействия формированию и практическому внедрению рекламной этики в отношения различных субъектов рекламной деятельности.

1.2. Совет по рекламе является общественным объединением, члены которого – физические и юридические лица (общественные объединения), осуществляющие свою деятельность в сферах производства и распространения рекламы, защиты прав потребителей и поддержки предпринимательства; представители органов местного самоуправления, территориальных подразделений федеральных органов исполнительной власти.

1.3. В своей практической работе совет по рекламе руководствуется действующим законодательством о рекламе, практикой его применения  и Международным кодексом рекламной деятельности.

2. Основные задачи и функции

2.1. Основные задачи:

2.1.1. Создание условий для развития механизмов саморегулирования рекламной деятельности, формирование цивилизованных норм и правил поведения на рекламном рынке.

2.1.2. Организация взаимодействия между рекламодателями, рекламопроизводителями, распространителями и потребителями рекламной продукции, а также государственными органами и органами местного самоуправления.

2.1.3. Содействие разрешению споров и конфликтов в рекламной сфере и предупреждение их возникновения.

2.1.4. Создание условий для профессионального общения и обсуждения совместных программ деятельности членов совета, других заинтересованных организаций.

2.1.5. Развитие профессиональных связей с творческими союзами, общественными организациями в России, за рубежом.

2.1.6. Содействие в профессиональной подготовке и обучении специалистов в области рекламы, защиты авторских прав.

2.2. Основные функции:

2.2.1. Проводит независимую экспертизу рекламных проектов, а также аудио, видео, газетной, интернет и наружной рекламы на предмет установления ее соответствия требованиям законодательства Российской Федерации о рекламе и направляет соответствующие рекомендации рекламодателям, производителям и распространителям рекламы.

2.2.2. Рассматривает обращения, жалобы и предложения потребителей рекламы, а также других участников рекламного рынка.

2.2.3. Направляет материалы, связанные с нарушением законодательства о рекламе в судебные и правоохранительные органы, а также в контролирующие органы министерства по антимонопольной политике.

2.2.4. Организовывает и проводит мероприятия (конференции, семинары, конкурсы и т.д.), направленные на освещение деятельности рекламного бизнеса, поддержку добросовестной конкуренции, творчества в рекламе.

3. Структура и организация деятельности

3.1. Совет по рекламе образуется по распоряжению Администрации города. Численный состав совета по рекламе определяется распоряжением Администрации  города.

3.2. Работа членов совета по рекламе осуществляется на общественных началах.

3.3. Совет по рекламе возглавляет председатель, который может иметь двух заместителей. Текущую организационную деятельность осуществляет секретарь.

3.4. Для работы в совете по рекламе могут привлекаться специалисты других заинтересованных организаций и ведомств, расположенных на территории                   города с правом совещательного голоса.

3.5. Заседания совета по рекламе созываются по мере необходимости, но не реже 1 раза в квартал.

3.6. Заседание совета по рекламе считается правомочным, если на нем присутствует более половины членов совета.

3.7. Решения принимаются большинством голосов.

3.8. На заседаниях совета по рекламе могут присутствовать представители заинтересованных организаций и предприятий города, представители соответствующих служб Администрации города, средств массовой информации.

3.9. Заседания совета по рекламе и принимаемые на них решения оформляются в виде протокола, который подписывается одним из сопредседателей              совета.

4. Права и обязанности

4.1. Для выполнения своих функций совет по рекламе имеет право получать от структурных подразделений органов местного самоуправления информацию, необходимую для решения задач, стоящих перед советом.

4.2. Члены совета по рекламе обязаны осуществлять полномочия в соответствии с действующим законодательством о рекламе.

5. Прекращение работы совета по рекламе

Совет по рекламе  прекращает свою деятельность на основании распоряжения Администрации  города.

